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L’azienda apre il suo primo store a Milano e guarda gia a Roma, ma anche all’estero

Pinalli, il beauty si espande

Obiettivo, 100 negozi entro il 2026 e una marca privata

DI ELENA GALLI

nanuovaimmagine.

Un «rebranding com-

plessivo». E un inno-

vativo beauty store,
la cui inaugurazione, oggi a
Milano, segna anche lo shar-
co di Pinalli nel capoluogo
lombardo. «Un punto di arri-
vo», ha sottolineato ieri Raf-
faele Rossetti, presidente e
amministratore delegatodel-
la piattaforma italiana di di-
stribuzione di prodotti per la
bellezza e la cura del corpo.
L’apertura del punto vendi-
ta milanese, circa 250 metri
quadrati in corso Buenos Ai-
res, una delle pitt importanti
vie dello shopping, arriva a
coronamento di un anno che
ha visto una decisa espansio-
ne della rete distributiva
dell’azienda: nel 2023 sono
gtati 12 i nuovi store, a cui si
sono aggiuntiil restylingola
relocation di altri cinque ne-
gozi.

Ma il 2024 si preannuncia
altrettanto importante: Pi-
nalli, che attualmente conta
75 negozi nel Nord e Centro
Italia, aprira entro il primo
semestre un punto vendita
in Lazio (con tutta probabili-
ta a Roma, anche se Rossetti
non si & voluto shilanciare) e
punta a sbarcare anche
all’estero «attraversoil cana-
le digital», ha annunciato il
presidenteea.d.

Non solo. Pinalli, che gesti-
sce 400 brand e oltre 40 mila
referenze, si appresta a lan-
ciare sul mercato la propria
private label. «<Ne abbiamo
gia una, piccola, di accesso-
ri», ha spiegato Rossetti, ma
per debuttare con una linea
a marchio proprio «doveva-
mo prima avere una dimen-
sione importante ¢ una iden-
tita chiara».

Nelle scorse settimane
TPazienda, nata nel 1984 a
Fiorenzuola d’Arda (Piacen-
za), ha presentato la nuova
corporate identity e il nuovo
logo. In linea con quello che
vuole essere «<un nuovo modo
di fare beauty in Italia», ha
sottolineato il presidente e
a.d., che ama definire Pinalli
«una startup». L’azienda ha
40 anni di storia, ma sei anni
fa ha chiamato I'allora 37en-
ne Rosgetti ad avviare una
trasformazione «per proietta-
re Pinalli in un’altra dimen-
sione». Un «enorme cambia-
mento», che ha visto I'ingres-
so di «tante competenze nuo-
ve: tutto & partito dalle perso-
ne. Per questo definisco
I'azienda una startup», ha
detto Rossetti. Un’azienda
di 500 persone (eta media 36
anni), per il 95% donne, che
rappresentanoil 90% deiruo-
li apicali. E una logistica che
& parte integrante del grup-
po e che pud contare sudipen-

Raffaele Rossetti nel nuovo store di Pinalli a Milano

denti diretti e suun magazzi-
no di 5 mila metri quadri a
Fiorenzuola d’Arda.

Pinalli, terzo player del
settore in Italia («e I'unico
italiano», ha tenuto a ribadi-
re Rossetti), ha iniziato a

puntare sull’e-commerce fin
dal 2012 e ha rinnovato com-
pletamente la piattaforma
nel 2022: oggi le vendite onli-
ne rappresentano il 25% del
totale, ma l'omnicanalita
continua a essere uno dei

dente di Moacasa.

Design e arredo, a Roma
torna la mostra Moacasa

Tendenze di design e trend di mercato. Mentre si
conferma prioritaria'attenzione all’ambiente.

Da domani al 5 novembre alla Fiera di Roma torna
Moacasa, la mostra di arredo e design organizzata
da Moa Societa Cooperativa. Tante idee e soluzioni
per rinnovare e ristrutturare la casa all'insegna di
sperimentazione dei materiali ed ecosostenibilita.
E cosi scarti derivanti da processi produttivi diven-
tano una seduta di design e ilegni recuperati dalle
«foreste urbane» rinascono come mobili ecologici.
Sempre piu centrale nella progettazione degli am-
bienti il risparmio energetico, a favore di portafo-
glio e ambiente. «Dopo un biennio di erescita ecce-
zionale, nel settore dell’arredamento ¢’ ottimismo
efiducia per numeri che continuano a essere positi-
vi, secondo le stime, anche per il 2023 e per i prossi-
mi quattro anni», ha spiegato Massimo Prete, presi-
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value e sostenibilita.

Lonely Planet, la Toscana
nel Best in travel 2024

E 1a regione Toscana 'unica destinazione italiana
presentenella pubblicazione internazionale Bestin
travel 2024 con cui Lonely Planet annuncia le mete
imperdibili peril prossimo anno in base alle valuta-
zioni e ai contributi dello staff, dei collaboratori,
dei blogger. Cinque le categorie di riferimento per
Tattribuzione dei premi: regioni, paesi, citta, best

«Lonely Planet», ha spiegato il pre51dente della
Regione Toscana Eugemo Giani, <€ considerataali-
vello mondiale una sorta di Bibbia del viaggiatore e
ilfatto che abbia sceltola Toscana come unica desti-
nazione italiana tra quelle da loro raccomandate
peril 2024 ci riempie di orgoglio».

Sara possibile scaricare gratuitamente la guida
Toscana fino al 30 ottobre al link https:/www.lone-
lyplanetitalia.it/speciale/toscana.
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tratti distintivi del gruppo,
accanto all’innovazione, non
solo di prodotto: «<un leit mo-

tiv dal 2018», ha aggiunto il
ceo, «latecnologia deve pene-

is.rare tutti gli ambiti azienda-
1».

In cinque anni i ricavi del
gruppo, la cui quota di mag-
gioranza dallo scorso febbra-
io & detenuta dal fondo
H.I.G. Capital, sono pit che
raddoppiati, passando dai
56 milioni di euro del 2017 ai
118 milioni del 2022. «E il
2020, anno della pandemia,
ha registrato lo stesso fattu-
rato del 2019 grazie
all’e-commerce», ha detto
Andrea Pezzoni, responsa-
bile commerciale. Gran par-
te delle vendite proviene dai
circa 600 mila clienti loyalty.

Accanto all'omnicanalita,
un altro pilastro della strate-
gia di Pinalli &la consulenza:
«uno dei driver che rafforze-
remo nei prossimi anni, in-
sieme alla formazione del
personale. Unretail fisico de-
ve avere personale altamen-

teformato», ha precisato Pez-
zoni.

Quanto all’'offerta, i negozi
Pinalli propongono una gam-
ma di prodotti che spaziano
dai marchi classici a quelli
pilt moderni, a quelli cosid-
detti indie, in linea con la vo-
lonta delPazienda di propor-
si come incubatore di nuovi
brand: «un retailer», ha spie-
gato Rossetti, «che aiuta 1
brand nuovi a svilupparsi, la
casa del beauty nato da ze-
ro».

L’azienda, che nel 2022 &
entrata nel settore dell’heal-
theare aprendo una parafar-
macianel centro storico di Fi-
denza (Pr), conta di raggiun-
gereil traguardo dei 100 pun-
ti vendita entro la fine del
2026.

«Sempre a gestione diret-
ta», ha conclusoil presidente
e amministratore delegato.
«In una distribuzione di
brand molto gelettiva, il pre-
sidio dell'immagine deve es-
sere totale».
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Going4Cruise porta in
crociera i Cinema Lo-
vers. Film a bordo e visite
guidate ispirate ai conteni-
ti cinematografici. E il pac-
chetto esperienziale propo-
sto da Going4Cruise, lineq
di prodotto di Going, tour
operator di Msc Cruises:
dallestate 2024, su alcuni
itinerari di nevigazione
vengono abbinate proiezio-
ni di film che richiamano
le destinazioni toccate ed
escursioni ispirate ai conte-
nuti cinematografici. I
progetto di Going4Cruise,
in collaborazione con Msc
Crociere e MovieMedia,
porta ai crocieristi la com-
binata tra narrazione cine-
matografica accompagna-
ta da critici, che commenie-
ranno la pellicola prima
della visione, e speciali visi-
te guidate per rivivere le
storie dei film proprio nelle
location in cui sono sboccia-
te. Per lanciare Cinema Lo-
vers, Going ha orgenizzato
una prima visione di «Cé
ancora domani» di Paola
Cortellest, in contempora-
nea a Milano, Napoli e Ro-
ma.

Arcaplanet acqutstsce
tre ospedali veterinari.
Arcaplanet amplia la sua
offerta di servizi con Uacqui-
sizione degli ospedali veteri-
nari Happy friends e Mypet-
clinic a Milano, Curno (Bg)
e Verano Brianza (Mb). Le
tre strutture, che offrono ser-
vizi veterinari completi,
compresi pronto Soccorso,
degenza giornaliera, dia-

gnosi, chirurgia e terapia,
manterranno piena indi-
pendenzamedica escientifi-
ca e sqranno potenziate sia
a livello formativo che a [i-
vello di comunicazione.

Iaquinta nel cda di Epr-
comunicazione. Nuovoin-
gresso in Eprcomunicazio-
ne. La spa quotata all’ Euro-
next Growth Milan e asso-
ciata Una, specializzata
nella comunicazione e nelle
relazioni pubbliche con for-
te connotazione digitale, ha
accolto Aldo Taquinta, che
prendera il posto di consi-
glierenon esecutivoin sosti-
tuzione del dimissionario
Roberto Della Seta. Iaquin-
taéa.d. di Aimuw, membro
del cda di Itas Network e
del board esecutivo della
scuola politica «Vivere nel-
la comunita».

Spazio, presentata Lu-
nar City. Next One Film
Group, Vection Technolo-
gies, Thales Alenia Space e
Altec hanno presentato il
piano di sviluppo di Lunar
City, piattaformaeduenter-
tainment dedicata intera-
mente allo spazio. Lunar
City ha lo scopo di promuo-
vere i viaggi nello spazio,
ispirare e formare le gene-
razioni future attraverso
esperienze immersive. Il
primo progetto che prende-
ra vita sulla piattaforma @
«Travel Space Real Time»
che apre le porte dell’uni-
verso spaziale a tutti in
tempo reale con la Vr.
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