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Cinquant’anni di Moacasa, I'esposizione dell'arredamento. Quest'anno I'appuntamento si terra
dal 25 ottobre al 2 novembre alla Fiera di Roma. Spazio anche all’artigianato e alle ristrutturazioni
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La festa del design
della Capitale
compie mezzo secolo

ILFOCUS

Quella di quest’anno sara dav-
vero speciale. Moacasa, I'esposi-
zione dedicata ad arredo e desi-
gn, compie mezzo secolo. E cin-
quanta anni fa il primo taglio
del nastro fu nei padiglioni
dell’Ente Fiera, in via Cristoforo
Colombo. Quest'anno I'appun-
tamento sara dal 25 ottobre al 2
novembre, come ormai tradi-
zione sempre alla Fiera di Ro-
ma, ma sulla Portuense.

La cooperativa Moa venne co-
stituita nel 1975 da alcuni tra i
principali mobilieri della Capi-
tale e racchiude tra i suoi espo-
sitori le migliori aziende italia-
ne, il cui pregio viene valorizza-
to da un format espositivo pro-
gettato con lo specifico intento
difar dialogare con intelligenza
industria e artigianato di alto li-
vello, classico e di design, pro-
muovendo i marchi pit signifi-
cativi del Made in Italy e la tra-
dizione del territorio.

«Questa edizione speciale di
Moacasa riservera sorprese,
catturando interesse e attenzio-
ne di pubblico e operatori del
settore - spiega il presidente di

Moacasa, Massimo Prete - Moa-
casa e Casaidea sono due mani-
festazioni molto amate anche
per la loro longevita, una tradi-
zione che si ¢ arricchita nelle di-
verse edizioni proponendo ini-
ziative a vario titolo: dagli spazi
riservati ai giovani designer al-
le collaborazioni con Universi-
ta, ma anche mostre a tema e
I'esposizione di pezzi unici fir-
mati da grandi architetti, fino
alle aree dedicate all’artigiana-
to, alla ristrutturazione e alla
consulenza gratuita per la pro-
gettazione diinterni».

LASTORIA

Moacasa negli anni ha mostra-
to I'evoluzione del settore, lo
sviluppo dell’arredo e del desi-
gn, presentando prodotti iconi-

LA COOPERATIVA
CHE ANCORA 0GGI
GESTISCE L'EVENTO

NACQUE NEL 1975
PER VOLONTA
DEI MOBILIERI ROMANI

Massimo Prete

ci: dopo il boom economico, gli
anni ‘70 si proponevano con il
Radical Design, gli imbottiti mo-
dulari e le lampade futuristiche
arappresentare le spinte di una
societa traversata da inquietudi-
ni sociali, economiche e politi-
che.

L’arredamento Made in Italy
nell’'ultimo mezzo secolo ha sa-
puto imporsi con i suoi prodotti
in tutto il mondo, sfidando la
spietata concorrenza dei Paesi
emergenti. Si e passati dalla pre-
dominanza di linee ricercate
all'affermazione di soluzioni
piu razionali e funzionali, con
I'impiego della plastica, della

Un particolare dell’edizione 2024 di Moacasa

formica e del plexiglass. Un per-
corso che in cinquanta anni ha
riguardato tutti gli ambienti
della casa, interni ed esterni, ar-
rivando infine a un sempre
maggiore impiego della domoti-
ca e a una crescente attenzione
all’ambiente, al riciclo dei mate-
riali e a processi di produzione
piu sostenibili.

«Cinquanta anni fa non c'era
la Gdo ma solo i negozi genera-
listi, pero gia si sentiva l'esigen-
za di promuovere i prodotti con
iniziative commerciali dedica-
te». Nel corso deglianni Moa ha
ampliato il suo interesse. Oltre
almondo dell’arredo e al design

Partiti i lavori per I'ampliamento del Car:
ci sara un nuovo hub da 200mila mq

ILPIANO

1l Centro agroalimentare Roma
cresce. Sono iniziati i lavori per il
suo ampliamento, per realizzare
un nuovo food hub strategico
che di fatto avra un incremento
della superficie coperta di
200.000 mq e un impatto occupa-
zionale stimato in circa 3.300 po-
stidilavoro tradiretti e indiretti.
L'obiettivo di questa nuova fa-
se per il mercato che si trova nel-
la periferia Estdella citta e raffor-
zare il ruolo del Car come snodo
logistico di rilevanza nazionale
ed europea, ampliando i servizi
offerti e consolidando la sua fun-

zione di piattaforma avanzata
dellafiliera agroalimentare.

Con una superficie che ora ar-
riva a140 ettari e oltre 2,6 miliar-
didieuro di volume d’affari gene-
rati ogni anno da circa 450 azien-
de, il Car si conferma un’infra-

IL DIRETTORE GENERALE
PALLOTTINI
«L'INTERVENTO
VALORIZZA

UNA REALTA GIA
LEADER IN ITALIA
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Oltrepassa i Limiti Mentali, Accendi il
Cuore, Realizza il Tuo Sogno pitl Alto.
Insegnamenti e tecniche per manifestare il
tuo sogno sportivo con consapevolezza,
potenza e determinazione.

struttura essenziale per I'eco-
nomia romana e nazionale. Il
progetto di ampliamento mira
a consolidarne la posizione al
primo posto tra i mercati all'in-
grosso italiani e al terzo in Eu-
ropa, dopo Barcellona e Parigi.
Una piano, dunque, che ancora
una volta vede Roma al centro
diun’economia che cresce.

LA PROSPETTIVA

«L’avvio dei lavori rappresenta
il primo passo concreto verso
la realizzazione di un progetto
strategico perlacitta di Romae
per lintera filiera agroalimen-
tare del Centro Italia», dice Fa-
bio Massimo Pallottini, diretto-

re generale del Car. «Un inter-
vento -aggiunge - che valorizza
una realta gia leader in Italia e
tra le piu rilevanti in Europa, e
che consentira di affrontare
con maggiore forza le sfide del-
la sostenibilita, della qualita e
dell’accessibilita del cibo per
tuttii cittadini».

«L’avvio dei lavori ¢ il frutto
della collaborazione concreta
tra le istituzioni e i soci del Car
e rappresenta il riconoscimen-
to, da parte di tutta la citta, del
ruolo strategico che il Car svol-
ge nella filiera agroalimenta-
re», sottolinea Valter Giamma-
ria, presidente del Car. «Questo
progetto - prosegue Giamma-
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€ poi passata a occuparsi di arti-
gianato, ristrutturazione, im-
piantistica e pianificazione. Ol-
tre all'outdoor, poi. «Chi viene
alla Fiera ora puo trovare anche
le ultime novita sul tessile e i

IL PRESIDENTE
MASSIMO PRETE:
«FAVORIAMO

LA TRADIZIONE
ITALIANA E LE SUE
ECCELLENZE»

tendaggi», aggiunge Prete.
«Dalla sua fondazione, la mis-
sione della cooperativa Moa &
di favorire la tradizione italia-
na e la sua eccellenza con ma-
nufatti di qualita prodotti dalle
nostre aziende e dagli artigiani
del territorio, anticipando le no-
vita del settore e presentando
in anteprima ai visitatori i
trend di design e di mercato -
conclude - Un impegno che ci
prendiamo come societa orga-
nizzatrice da mezzo secolo».
Giampiero Valenza
giampiero.valenza@ilmessaggero.it
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L’ingresso del Centro agroalimentare Roma

ria - rafforza il legame tra il Cen-
tro e il territorio, contribuendo
allo sviluppo di una Capitale
sempre pil sostenibile, moder-

na e vicina ai bisogni dei cittadi-
ni».,
G.val.

(©RIPRODUZIONERISERVATA

Intraprendi un viaggio verso una
trasformazione profonda della tua azienda.
Ispira il tuo team con emozione e motivazione,
porta la comunicazione e la vendita ad essere
fluida e senza fraintendimenti.

=

Business Coaching



