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Aunanno dalla nascita, Uazienda che gestisce 26 min di km difibra ottica guarda al futuro

Nuova identita per FiberCop

Obiettivo, accelerare la trasformazione digitale dell’Ttalia

DI MARCO Livi

un anno dalla suana-
scita, FiberCop, l'a-
zienda che gestisce
26 milioni di chilome-
tri di fibra ottica raggiungen-
do circa 6.000 comuni in Ita-
lia, guarda al futuro con una
nuova visual identity e un nuo-
vosistema di valori.

La nuova visual identity ri-
chiama la fibra (Fiber) e il ra-
me (Copper): «<Una F e una C
che si intersecano e parlano di
connessioni e solidita, un
esplicito richiamo all'impe-
gno per la digitalizzazione
dell'Ttalia, grazie alla presen-
za del tricolore», ha spiegato
lazienda.

Nuova identita visiva e nuove
funzionalita anche sui canali
digitali di FiberCop. Sul sito
corporate www.fibercop.com
& possibile, per i cittadini e le
imprese, verificare la copertu-
ra e le offerte proposte dagli
operatori partner dell’azien-
da.

«FiberCop ha un ruolo strate-

F

FiberCop ha raggiunto 13 milioni di immobili con la fibra ultralarga

dell'Ttalia», ha dichiarato il
presidente e a.d. Massimo
Sarmi, «nel nostro primo an-
no di attivita abbiamo posto
basi solide e conseguito risul-
tati significativi, raggiunto 13
milioni di unita immobiliari
coperte con fibra ottica di ulti-

tributo sostanziale al Piano
nazionale di ripresa e resilien-
za, rispettando gli obiettivi
previstinelle regioni di nostra
competenza. Il nostro piano
per accelerare la realizzazio-
ne degli investimenti prose-
gue», ha aggiunto Sarmi, «e

Francesco Di Giovanni
e il nuovo a.d. di Geox

Francesco Di Giovanni ¢ il nuovo a.d. di Geox. Prende il
posto di Enrico Mistron, con il quale I'azienda ha raggiunto
un accordo per la risoluzione consensuale del rapporto di am-
ministrazione e di lavoro subordinato.Di Giovanni, spiega I'a-
zienda, «vanta una consolidata esperienza in ruoli apicali e di
amministratore delegato nell'ambito di organizzazioni indu-
striali complesse operanti in mercati altamente competitivi e
in continua evoluzione» e <ha avuto modo di sviluppare un'ap-
profondita conoscenza di Geox avendo ricoperto il ruolo di se-
nior advisor all'interno della societa dall'inizio del 2025. La no-
mina si inserisce in un percorso di accelerazione del processo
di trasformazione aziendale, ritenuto strategico per affronta-
re le attuali sfide che continueranno a caratterizzare la rima-
nente partedel 2025 e l'intero esercizio 2026.
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al primo trimestre 2025 abbia-

mo realizzato investimenti - riflette la nostra ragione

futuro, connettiamo I'Italia

per 1,8 miliardidi euro. In que-
sto percorso abbiamo seguito
una direzione chiara, fondata
su responsabilita, inclusione
einnovazione.

Il nostro Purpose —abilitia-

d’essere: contribuire allo svi-
luppo del paese attraverso in-
frastrutture digitali che met-
tano al centro le persone, la
crescita condivisa e I'innova-
ziones.

gico nella digitalizzazione

magenerazione edatouncon- dalla seconda meta del 2024

Metadegliitalianiinvacanza
cresce il turismo openair

Sono 34 milioni gli italiani (57% della popolazmne)
che si concederanno almeno una vacanza pnma di
settembre. Boom dei turisti outdoor, che si confer-
mano i piu attivi e motivati a spostarsi (la percen-
tuale é cresciuta dal 15% al 23% in due anni). A dirlo
sono Human company (azienda attiva nel settore
dell’hospitality) e Istituto Piepoli, con lanuova edi-
zione dell’Osservatorio del turismo openair.

Alcuni trend rimango-
no invariati. Gli italiani
preferiscono viaggiare a
luglio e agosto, anche se
sta  progressivamente
crescendo 'interesse per
giugno e settembre.

Tra madrepatria ed
estero, vince senza dub-
bio il Belpaese, con solo
il 19% della popolazione
che opta per viaggi oltre-
confine. Le destinazioni
piu amate sono la Sicilia,
laToscana e la Puglia, se-
guite dal Trentino Alto Adige (per la prima volta in
top 5) edall’Emilia Romagna. Non & un caso: d’esta-
tesi predilige di gran lunga il mare (seguito da citta
d’arte e montagna per un 17%).

Ma la vera novita di questa estate é il trend delle
formuledi viaggio alternative, soprattuttonel com-
partooutdoor: crescono le vacanze enogastronomi-
che, quelle «slow», le sportive e persino quelle a ca-
ratterereligioso.

Anche il budget per le vacanze & aumentato: ci si
aggira intorno ai 1.950 euro, ma il costo & piu alto
(conuno scarto di circa 700 euro) per le vacanze out-
door. La circostanza per cui il viaggiatore openair
¢ disposto a spendere di piu del viaggiatore tradi-
zionale e indice del fatto che il viaggio é tornato «al
centro della vita, non come lusso ma come priori-
ta», ha dichiarato Livio Gigliuto, presidente dell'l-
stituto Piepoli. In altre parole, si predilige cio che
cifastarebene anche se la scelta risulta piu dispen-
diosa.
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Cinquanienario per Moa, che organizza
un’edizione speciale di Moacasa. E in
programma dal 25 ottobre al 2 novembre alla
fiera di Roma la nuova edizione della kermes-
se di Moa societd cooperativa. Ledizione di
Moacasa di quest'anno sara speciale e ricca
di sorprese, come anticipato da Massimo Pre-
te, da poco riconfermato presidente di Moaca-
sa e Casaidea. Offrird soluzioni, idee e novita
per rinnovare e ristrutturare spazi interni ed
esterni e «catturera linteresse e 'attenzione
del pubblico e degli operatori del settore».

Fondazione musei senesi aderisce a
Bloomberg connects. La Fondazione mu-
sei senesi, che riunisce 50 musei delle terre di
Siena, ha risposto positivamente, e per ora é
stata l'unica a farlo (in qualita di rete musea-
le), alliniziativa promossa da Bloomberg
Philanthropies. Il progetto riguarda un'app
che offre guide multimediali per istituzioni
culturali di tutto il mondo. E cosi, con questa
collaborazione, saranno disponibili schede
personalizzate (in oltre 40 lingue), focus sulle
collezioni, mappe interattive, contenuti digi-
tali creati ad hoc e commenti dei curatori.
«Un risultato fondamentale», ha commenta-
to la presidente della provincia di Siena
Agnese Carletti, «che ci pone al fianco di isti-
tuzioni come il Moma, la Biennale di Venezia
ola National Gallery».

Gli indumenti iDo vestiranno pit di un
bambino, la collaborazione di recycling
con Humana. Da settembre fino ad aprile
2026 in tutti gli store iDo ci saranno le eco box
Humana per la raccolta di indumenti second
hand del marchio ancora in buono stato. Cio
grazie alla partnership tra il brand kidswear
di Miniconfe l'organizzazione non profit Hu-
mana people to people Italia, volta a promuo-
vere una moda pit responsabile e circolare.
Coloro che doneranno almeno tre capi riceve-
ranno un buono sconto da utilizzare in nego-
zto. Oltre a questa iniziativa («Share the Sty-
leiDo»), Miniconfsupportera economicamen-
te il progetto zimbabwese «Crescere insieme»,

mo lingegno, costruiamo il
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permigliorare la qualita della vita dei bambi-
ni piv vulnerabili.

Cisalfa sport e Polizia di Stato, insieme
perunashopping experience sicura. L'a-
zienda tricolore attiva nella vendita di abbi-
gliamento, calzature e attrezzature sportive
ha elaborato, in collaborazione con Polizia di
Stato, «un elencodi consigli, molte volte sotto-
valutati, per evitare che tutti i consumatori
di articoli sportivi, non solo i nostri clienti,
possano essere spinti a effettuare acquisti
non sicuri sul web», come ha affermato Fran-
cesco Gasca, digital director di Cisalfa
group. Le regole sono disponibili sul sito web
www.cisalfasport.it/it-it / consigli-acqui-
sti-online-cisalfa-sport-polizia-di-sta-
to.html.

Hans JosefIngelmann nuovo group qua-
lity director di Bauli. Il gruppo Bauli ha
chiamato Hans Josef Ingelmann, laureatoin
scienze della nutrizione presso 'Universiti
di Giessen e con un bagaglio di esperienze in-
ternazionali, al ruolo di group quality direc-
tor, una nuova funzione introdotta dall’azien-
da veronese.«La mia missione sara quella di
farevolvere ulteriormente l'eccellenza dei pro-
cessi produttivi», ha dichiarato Ingelmann,
«sviluppando strategie mirate per garantire i
piealtt standard lungo tutta la catena del va-
lore, mettendo sempre i consumatori al cen-
tro».

B-Iconic, con Magazzini Generali, de-
butta alla Milano fashion week. Un nuo-
vo format fatto di sfilate, dj set, concerti e per-
formance live approdera alla Milano fashion
week 2025. Realizzalo in collaborazione con
Magazzini Generali (per la parte musicale e
dientertainment), sara una piattaforma stra-
tegica di vistbilita e crescita per designer
emergenti, italiani e internazionali, con fo-
cus su lusso accessibile, street couture e moda
sostenibile. L'evento sara aperto anche al
cliente finale e non solo a buyer e stampa.
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